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Module-1 
Structure and Model of Agri-Marketing Organizations with functions: Functions of 

intermediaries, Marketing Practices in Primary and secondary and terminal market, Regulated 
markets, co-operative marketing. 

Module-2 
Marketing costs and margins, Marketing Finance. Marketing Structure of Major agricultural 
commodities, food grains: Rice, and Maize. Cash Crops; Cotton, Oil Seeds, Vegetables and 
Fruits, Milk, Meat and Poultry products. 

 
Module-3: 
Problems and Challenges in Agriculture Marketing - Market Yards - Support prices - Rural 
Warehousing. 
 
Module-4: 
State Intervention in Agricultural Marketing, Role of Various agencies (Andhra Pradesh Agro, 
MARKEED, State Department, and FCI, Tobacco Board, Cotton Corporation) and its impact on 
market efficiency. Agriculture Price Commission. 

 
Module-5: 
Inter-regional and international trade in agriculture; emerging scenario of international trade in 
agricultural commodities; concept of terms of trade and balance of payments,. WTO and Indian 
agriculture with special reference to Andhra Pradesh . 
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ADIKAVI NANNAYA UNIVERSITY 
At the End of Sixth Semester (CBCS Pattern) 

Model Paper -1 
Cluster Elective - (A2) Agricultural Output Marketing 

 
Time : 3 Hours]           [Max:75 Marks 

Section -A     (5 x 5 = 25 
Marks) 

Answer any five of the following.  
1. క్రమబద్ధమ ైన మార్కెటలు  అనగా నేమి ? 

2. టెర్మినల్ మార్కె టలు  (Terminal Markets). 
  3. వ్యవ్సాయాభివ్ృద్ధధ కి, కోళ్ళ పర్మశ్రమక్ు సింబింధాలను వివ్ర్మింపుము. 

4 క్నీస మద్దత్ు ధరలు. 
  5. మార్కెట్ యార్్డ (Market yard), 
  6. కాటనాె ర్పపరే్షన్ (Cotton Corporation), 

7. వ్ాయపార శేషిం (లేద్ా) వ్రిక్ శేషిం. 
  8. పరపించ వ్ాణిజ్య సింసథ  (WTO) 

Section -B     (5 x 10 = 50 Marks) 
Answer all of the following.  

9. (a) భారత్దే్శ్ింలో వ్యవ్సాయ మార్కెటు  అభివ్ృద్ధధ కి పరభావిత్ిం చేయు కారకాలను 
వివ్ర్మించిండి. 
(or) (b) వ్యవ్సాయ మార్కెట ింగ్ లో సహకార సింసథల పాత్రను చర్మచించుము.  

10. (a) వ్యవ్సాయ మార్కెట ింగ్ వితి్ింప ై ఒక్ వ్ాయసిం వ్ార యుము.. 
(or) '(b) వివిధ ఆహార మర్మయు వ్ాణిజ్య పింటల మార్కెట్ నిర్ాిణిం గూర్మచ తెలియచేయుము. 
(లేద్ా) వివిధ పరధాన వ్యవ్సాయ వ్సుి వ్ుల మార్కెట ింగ్ నిర్ాిణానిి వివ్ర్మించుము. 

11.a) వ్వయసాయ మార్కెట ింగలు  ఉని సమసయలను వివ్ర్మించి పర్మష్ాెర్ాలు సూచిింపుము. 
(or) (b) గార మీణ గమడ్్ింగమ వ్సత్ులప ై ఒక్ వ్ాయసిం వ్ార యుము. 

12. (a) వ్యవ్సాయ ధరల క్మీషన్ గూర్మచ వ్ార యుము. 
(Or) (b) మార్కెట్ సామర్ాథ ానిి పరభావిత్ిం చేసే వివిధ ఏజ్కనీీలను మర్మయు వ్ాట  పరభావ్ానిి 
గూర్మచ వివ్ర్మించిండి. 

13. (a) ఆింధరపరద్ేశ్ ని ద్ృష్టిలో ఉించుకొని భారత్ వ్యవ్సాయ రింగింప ై WTO పరభావ్మును 
చర్మచింపుము. 



(or) (b) పరా ింతీయ మర్మయు అింత్ర్ాా తీయ వ్ాయపారింలో వ్యవ్సాయ వ్సుి వ్ుల వ్ాణిజ్యిం గుర్మించి 
వివ్ర్మింపుము. 
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